
Kaupungin 
markkinointi ja viestintä

Nyt ja huomenna



Markkinoinnin perustan rakentaminen 
sekä kehittäminen ja uudistaminen 

• suunnitelmallisuus ja ammattimaisuus 
• työvälineiden ja järjestelmien 

hankkiminen ja parantaminen
• monikanavaisuus
• tarkoituksenmukaiset palveluntuottajat
• yhteistyön lisääminen 
• mittaaminen ja seuranta 

Laatu, innovatiivisuus, tunnistettavuus = Miten tehdään
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Mitä tehty viime vuosina?



Asuinpaikkamarkkinointi 

Tonttimarkkinointi 

Palveluista viestiminen
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Loimaan 
kaupungin 
markkinoinnin 
ja viestinnän 
TOP 3

Markkinoinnin kohdentaminen eri ryhmille eri kanavissa!



• Some (Facebook, Instagram, YouTube, 
LinkedIn)

• Digimainonta 
(Facebook, bannerit, GoogleAds)

• Verkkosivustot (loimaa.fi, 
kotiloimaalta.fi, loimaantapahtumat.fi)

• Sähköiset materiaalipaketit 
yhteistyökumppanien jaettavaksi

• Markkinointimateriaalit 
(printti, digi, videot, liikelahjat, 
valokuvat, uuden asukkaan paketti)
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Missä markkinoimme ja 
viestimme?

• Uutiskirje

• Lehdet 

• Suorapostitukset 

• Mediatiedotteet

• Messut 

• Tapahtumat 

• Sponsorointi







• Palaute uusista nettisivuista 98 % hyvää
• Yrityspalveluiden uutiskirjeen 

avausprosentti keskimäärin 43 %
• Uusilla nettisivuilla kävijämäärän kasvu 38 % 

vanhoihin sivuihin verrattuna (11/2020)
• kotiloimaalta.fi kävijämäärä 9-kertaistunut 

markkinointikampanjoiden aikana (11/2020)
• Facebookin tykkääjämäärä yli 3-kertaistunut
• Mediatiedotteet menneet läpi 

mm. Ylen alueradiossa
• Viestintätyöryhmä tehostanut 

sisäistä ja ulkoista viestintää
• Yhteistyö sidosryhmien kanssa lisääntynyt
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Mikä on onnistunut? 



• Brändiuudistus 2022 = Ydinviestin kirkastaminen ja 
vahvistaminen sekä nykyaikaisen, Loimaan näköisen 
ilmeen luominen. Tavoitteena Loimaan erottuvuuden 
ja tunnettuuden parantaminen.

• Brändiuudistuksen jälkeen mittava materiaalien
uudistaminen 2022

• Brändiuudistuksen jälkeen yhä isommat 
asumiskampanjat 2023→

• Monipuolinen markkinoinnin ja viestinnän 
uudistaminen ja kehittäminen käytössä olevien 
resurssien mukaan.
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Mitä seuraavaksi?


